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Es gilt das gesprochene Wort!

Statement
des Vorsitzenden der Publizistischen Kommission
der Deutschen Bischofskonferenz,
Bischof Dr. Gebhard Furst,
Im Pressegesprach
zum neuen Internetauftritt von katholisch.de
am 27. September 2012 in Fulda

zur Herbst-Vollversammlung der Deutschen Bischofskaferenz

1. Katholisch.de als integratives Medium der kirchioiMedienarbeit

Mit dem Relaunch von katholisch.de beginnt nich¢ diberdiézesane
Internetarbeit der katholischen Kirche. Diese Udsteereits seit 1997.
Wenn sich die seit acht Jahren bestehende Wellssltelisch.de heute
inhaltlich, strukturell und &sthetisch rundumerrréazeigt, so ist dies eine
wichtige Etappe auf dem Weg der Neuausrichtung kiholischen
Medienarbeit insgesamt. Der Umsetzungsprozess atimoksch.de-NEU
ist auch ein signalhaftes Ergebnis der verbesseftiechnischen und
inhaltlichen) Zusammenarbeit der diézesanen und rdifseesanen
Medienunternehmen im neuen Katholischen MedienhaBsnn.

2. Katholisch.de stéarkt die dibzesane Medienarbeit
Im Mittelpunkt des dem Relaunch von katholisch.dgausgegangenen
Projektplanes stand die Absicht, kinftig die Mairk&tholisch.de viel
starker als bisher zu entwickeln. Ziel soll seiday tlie Dibzesen eine
Austauschplattform zu etablieren, tber die sielaliélte Zugriff haben. In
diesem Sinne stérkt katholisch.de die dibzesandevacbeit und profitiert o pose **
seinerseits von den unterschiedlichen Content-@iffiedler Bistimer. Postanschrift
Postfach 29 62
53019 Bonn
3. Das Partnerportal-Konzept von katholisch.de Ruf 0228-103-0
Um  Reichweitenverbesserung und  eine  Verschrankungr @rrekt 9228103 21
unterschiedlichen Online-Angebote geht es bei dee Ider verbundenen E-Mmail: pressestelle@dbk.de
. . . . . Home: http://www.dbk.de
Partnerportale. Statt einfacher Links werden gesgyikirchliche Portale
sowohl gestalterisch als auch Uber eine gemeindéanegation mit dem  p o Bane Langendsrfer 3

Hauptportal katholisch.de als einer ,virtuelleraKimer* verbunden. Als Sekretar der Deutschen
Bischofskonferenz
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Partnerportal von katholisch.de startet unter ddre8se weltkirche.katholisch.de eine
neue Webseite zum Thema ,Weltkirche* mit Themen Bwicklungszusammenarbeit,
Mission, Fairer Handel, Friedens- und Konfliktatbend Klimaschutz. Daneben gibt es
die Portale der ,Clearingstelle Medienkompetenzti wier ,Katholischen Fernseharbeit*
(kirche.tv). Kooperationen finden auch zum Beispret pfarrbriefservice.de oder dem
Seelsorgeportal der Arbeitsstelle fur missionaesdébastoral in Erfurt statt. Weitere
werden in 2013 folgen.

4. Die Zielgruppen von katholisch.de
Schon heute gehoért katholisch de zu den reichwstieksten Einzelmedien der Kirche
mit rund 210.000 Besuchern monatlich. Das Portditet sich natirlich an Katholiken,
Menschen mit grundsatzlichem Interesse fur die ikathe Welt, an Nahestehende und
Sinnsucher, an Zweifler und Fragende, besonderslianmodernen Milieus, da die
sogenannten Traditionskatholiken (burgerliche Mg deutlich weniger internetaffin
sind. Die Herausforderung bestand darin, einersk#tholische Beheimatung und
andererseits konsequent die Nutzerperspektive eearmten Milieus in ein Verhaltnis
von Inhalten und Form zu bringen.

5. Die Programmphilosophie von katholisch.de

Hilfreich hier war die Fokussierung von Programneimund damit einhergehend eine
mutige Reduzierung der Hauptnavigation von 11 auBéreiche: Glaube, Kirche,
Beratung, Themen, Video. Dabei enthalten die erdten Rubriken stark nachgefragte
basis- und vertiefende Informationen tber Aufbad @truktur der Kirche, Orden oder
Verbéande, Sakramente, Spiritualitat oder konkretzls®rge-Angebote. Die Rubrik
»Themen® vereinigt die journalistisch gesetzten \Belpunkte aus allen Bereichen von
Kirche und Gesellschaft. Hier kommen alle Textgagen zu Wort: ob
Hintergrundberichte, Reportagen, Interviews etc.urd das stets multimedial und
crossverlinkt aufbereitet. Nicht zu vergessen sidié groRen Hintergrund- und
Erklardossiers. Eine Starke des neuen Auftritts katholisch.de liegt in der Verzahnung
aller Angebotsformen quer Uber alle Rubriken undiideformate hinweg. Katholisch.de
mdchte gleichermalRen mit seinem neuen Design, &laezn Form und Inhaltsfihrung
Uberzeugen und damit ein deutliches Zeichen gegenindormationsuberflutung auf
vielen Online-Seiten setzen.

6. Bewegtbild-Offensive bei katholisch.de

Glauben ist nicht nur eine Sache des Wortes, soraéch der Bilder. Das Angebot an
.Bewegtbildern“, sprich: ,Videobeitrdgen“, ist im é&vgleich zum alten
katholisch.de-Portal deutlich ausgebaut worden.eNebnem Video-On-Demand Bereich
gibt es auch einen Livestream, der wie ein Sengiektioniert. Zu festen Zeiten starten
Gottesdienste, Andachten, Events, bei denen dechdusr ,live* dabei sein kann.
Kernstick des laufenden Programmangebotes istidésht neu produzierte Magazin von
katholisch.de. Die ersten Folgen kommen direkt di@ser Herbst-Vollversammlung.
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7. katholisch.de als starke Marke der Kirche

Mit dem Relaunch von katholisch.de verbindet siggleich ein neuer Markenauftritt mit
neuem Logo: Das Kreuz, vieldeutig in den Kreis elmgnden, steht fir Verbindung und
Einbindung aller katholischen Vielfalt — in Initie¢n, Institutionen und 27 Bistimern. Es
ist das Verdienst der Hamburger Agentur Jung vortt,Mieser inhaltlichen Breite ein
verbindendes modernes Design gegeben zu haben. a\Rarben, grol3formatige Bilder
und der gezielte Einsatz von Typographie signabsieSo ausdrucksstark, modern und
attraktiv kann Kirche sein.

8. Wie geht es weiter bei katholisch.de?
Mit dem jetzigen Relaunch von katholisch.de stedtstrategische Arbeit erst am Anfang.
Wichtig wird es sein, relativ rasch am Reichweitdbau zu arbeiten. Dabei werden
Uberlegungen im Social-Media-Bereich ebenso wiclsgin wie die Entwicklung von
katholisch.de auf mobilen Plattformen. Zur Markénisting sind ebenfalls Uberlegungen
zu einer Offentlichkeitskampagne zu realisieren.



